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 Leerlingencursus II

Cultuurwetenschappen

Suggesties voor aanspreektitel voor de leerlingen: “vrienden” of “jongens en meisjes” of “mensen”.

Omschrijving van de lesdoelstellingen in leerlingentaal
LESDOELSTELLINGEN

Les 2: Vormen van regulering in België ten aanzien van massacommunicatiemiddelen

( Wat moet je kennen en kunnen?

Met betrekking tot zelfregulering in de Belgische reclamewereld
(
Je zult ‘in het openbaar’ leren je kritiek ten aanzien van reclame te verwoorden.

(
Je kunt drie soorten klachten onderscheiden met betrekking tot reclame.

(
Je kunt voor jezelf een oordeel vormen over die verschillende soorten klachten.

(
Je kunt voorbeelden geven van reclameadvertenties of spots die de maatschappelijke klachten weerspiegelen.

(
Je ziet welke waarden en normen worden doorgegeven via reclame.

(
Je kunt aangeven waarom je bepaalde reclame aanstootgevend vindt.

(
Je begrijpt dat reclame tot prijsverhoging kan leiden.

(
Je dient voor jezelf een oordeel te vormen over de wijze van reclamemaken van Benetton.

(
Tevens dien je je eigen mening te kunnen geven met betrekking tot het maken van reclame voor dieetproducten en geneesmiddelen en met betrekking tot de zinsnede:‘dermatologisch getest

(
Je moet in je eigen woorden kunnen uitleggen wat zelfregulering is voor de reclamewereld.

(
Je kunt uitleggen hoe zelfregulering in de reclamewereld tot stand is gekomen, is gegroeid.

(
Je kunt het belang van de Internationale Code voor het reclamewezen van de Internationale Kamer van Koophandel uitleggen.

(
Je kent de hoofdbeginselen van deze Code.

(
Je weet dat er sectoriële codes zijn en je  kan er een aantal noemen.

(
Je moet kort kunnen uitleggen wat de JEP is en waar het voor staat.

(
Je dient een aantal voordelen en nadelen te kunnen noemen van zelfregulering in de reclamewereld.

(
Je dient te weten dat naast zelfregulering binnen de reclamewereld de overheid tevens wetten oplegt waaraan reclamemensen zich dienen te houden. 

(
Je kunt een aantal voorbeelden noemen van wetten/regels waaraan reclamemensen zich dienen te houden.

Met betrekking tot de overheidsregering ten aanzien van radio en televisie

(
Je dient te weten dat er overheidsregulering is ten aanzien van radio en televisie.

(
Je zult het belang inzien van overheidsregulering met betrekking tot het audiovisuele landschap.

(
Je dient te begrijpen dat de beheersovereenkomst tussen de VRT en de Vlaamse Gemeenschap een voorbeeld is van overheidsregulering.

(
Je zult je weg vinden naar en in die beheersovereenkomst.

(
Je zal op een eenvoudige manier de beheersovereenkomst, door bijvoorbeeld een bepaalde paragraaf uit te kiezen, kunnen toetsen aan de realiteit.

(
Je dient in te zien dat bepaalde programma’s gericht zijn op specifieke doelgroepen.

(
Je moet je eigen mening over het nut en de wenselijkheid van een openbare omroep kunnen verwoorden en staven met argumenten.

Met betrekking tot regulering in een evoluerende samenleving

(
Je ziet in dat regulering evolueert.
(
Je kunt aantonen dat regulering evolueert. 

(
Je kunt zelf uitspraken doen met betrekking tot regulering in een evoluerende samenleving toegepast op radio.

(
Je kunt je eigen mening uiten met betrekking tot wenselijkheid van reclame op de openbare radio.

(
Je kunt je eigen mening uiten met betrekking tot een reclamemonopolie van een of andere radio.

(
Je dient te erkennen dat Radio Donna commercieel getint is. 

(
Je kunt je mening verwoorden met betrekking tot de wenselijkheid van een dergelijk radiostation voor de openbare omroep.

(
Je zal je weg vinden naar en in de beheersovereenkomst met betrekking tot radio.

(
Ten slotte kun je verschillende regulerende maatregelen ten aanzien van massacommunicatiemiddelen onderscheiden en uitspraak doen over hun wenselijkheid.

Structurering van de leerstof

Vormen van regulering in België ten aanzien van massacommunicatiemiddelen

A Zelfregulering in de Belgische reclamewereld

VOORAFGAANDE OPDRACHT. Zoek een aantal reclameadvertenties of reclamespotjes van radio of televisie en neem ze mee naar de klas. Let wel: het moet gaan om spotjes of advertenties waar je kritiek op hebt. 

Formuleer kort je kritiek. Bijvoorbeeld: wat vind je irriterend, is er sprake van misleiding, welke waarden en normen worden erdoor gegeven, welke behoefte wordt gecreëerd,… ?

In de klas zullen we samen deze advertenties en/of spotjes bekijken en/of beluisteren.
Kritiek op de reclame

Kritiek op reclame is al oud! We kunnen een drietal soorten klachten onderscheiden. Maatschappelijk georiënteerde klachten, cultureel sociale klachten en zakelijke klachten.

1e Maatschappelijk georiënteerde klachten

Voor wat betreft maatschappelijk georiënteerde klachten kunnen we het volgende zeggen. Reclame jaagt mensen op tot zinloze verspilling van geld en goederen. Reclame maakt mensen begerig. Ze is eenzijdig op behoeftebevrediging gericht. Reclame is lange tijd gezien als zedenbedervend instrument.

· Kunnen jullie uit de besproken advertenties of spots voorbeelden geven die deze maatschappelijke klachten weerspiegelen?

· Wat is jullie eigen mening omtrent de besproken klachten?

2e Cultureel sociale klachten

De cultureel sociale klachten luiden als volgt. Reclame verspreidt waarden en normen die als vanzelfsprekend worden geëtaleerd. Dat is uiteraard niet altijd zo. Reclame is aanstootgevend. Ze kwetst bepaalde bevolkingsgroepen. Reclame dicteert ons dat het normaal is dat we veel consumeren. Reclame is oppervlakkig. Ze legt de nadruk op wat we echt moeten hebben. De arme mensen bestaan niet meer. Reclame leidt tot prijsopdrijving. 

· Wat is jullie eigen mening omtrent de besproken klachten?

·  Als je denkt aan een aantal reclameadvertenties of spotjes, welke waarden en normen worden dan overgebracht?

· Welke reclame vinden jullie aanstootgevend? Waarom?

· Hoe zou reclame tot prijsopdrijving kunnen leiden?

3e Zakelijke klachten

De zakelijke klachten zijn een bonte reeks van, in de ogen van de consument, ontoelaatbare handelingen. Het gaat om kritiek ten aanzien van goede smaak en fatsoen. (denk hierbij aan de reeksen klachten over de shockerende manier van reclamemaken, bijvoorbeeld Benetton
). Kritiek ten aanzien van prijzen en kortingen. Kritiek ten aanzien van werkingen van geneesmiddelen en dieetproducten. Kritiek ten aanzien van gesuggereerde deskundigheid of wetenschappelijkheid. 

· Wat is jullie eigen mening omtrent de besproken klachten?

· Wat vinden jullie van de wijze van reclamemaken van Benetton? 

· Vinden jullie het verantwoord dat er reclame kan worden gemaakt voor dieetproducten en geneesmiddelen?

· Wat vinden jullie van het veel gebruikte zinnetje in de reclame: ‘dermatologisch getest’? Zou dit werkelijk de ‘kwaliteit’ van het product ‘bewijzen’?

Wat is zelfregulering?

Al van bij het begin van de vorige eeuw zag de reclamewereld in dat ze de kritiek van het publiek niet zo maar naast zich neer kon leggen. Door die kritiek kreeg het vak van reclamemaken een slechte naam. De bedrijven die de kritiek betrof, kwamen in een slecht daglicht te staan en de pers blies de fouten van de reclame graag op. 

Een voorbeeld van ‘fout reclamemaken’. Al in 1670 werd koffie aanbevolen als uitstekend middel tegen tering, scheurbuik, jicht, oogziekten en nog een paar verschrikkingen. 

In de beroepskringen ontwikkelden zich pogingen tot zelfregulering. Dat wil zeggen dat de reclamewereld liever zelf orde op zaken stelt dan dat ze dat overlaat aan de wetgever. De reclamewereld ging zelf regels stellen waaraan ze zich zou houden.

Zo drong het in de kringen van de reclamemakers in Amerika door dat ze met een aantal zaken rekening moesten houden als ze reclame maakten. De reclamemakers hielden rekening met een viertal zaken. Ten eerste met het protest van het publiek. Ten tweede met de geldende morele opvattingen (denk aan de heersende waarden en normen) in de maatschappij. Ten derde met de schadelijke gevolgen voor het vak (het reclamemaken) zelf en ten vierde met de noodzaak om de wetgever buiten te houden.

· Leg in je eigen woorden uit wat je onder zelfregulering verstaat?

· Waarom zou de reclamewereld de wetgever willen buiten houden?

De reclamewereld heeft rekening gehouden met deze kritiek. Men ging aandacht besteden aan de codering en aan de opleiding van jonge mensen in het vak. Op die manier werd men zich beter van de grenzen van het reclamemaken. 

De eerste grote Code dateert van 1911 en heet officieel ‘Printers Ink Platform of Advertising Principles’. Deze Code wordt als een van de belangrijkste beschouwd en heeft heel vaak als kapstok gediend voor de Codes die daarna geschreven zijn.

Een heel belangrijke rol speelt ook de ‘Internationale Code voor het reclamewezen van de Internationale Kamer van Koophandel’, IKK, van 1937 die door meer dan 30 landen is overgenomen. In 1973 herzag de IKK haar reclamecode. De tekst van deze code wordt vandaag als ethische richtlijn in België gevolgd. De voorschriften in deze internationale code zijn zeer algemeen geformuleerd en vormen de basis voor de zelfdisciplinaire codes. Enerzijds geeft dit aanleiding tot vaagheid en anderzijds maakt dit een soepele toepassing en flexibele aanpassing aan de actualiteit mogelijk. De hoofdbeginselen zijn waarachtigheid, eerlijkheid, sociale verantwoordelijkheidszin, fatsoenlijkheid en eerbied voor de wet. De internationale code voor het reclamewezen bevat naast deze algemene bepalingen ook een aantal meer concrete bepalingen zoals bijvoorbeeld in verband met giftige of brandbare producten of met leningen. Daarnaast zijn er ook een aantal richtlijnen voor reclame gericht op kinderen. 

Naast deze algemene internationale code gelden tevens een aantal sectoriële codes. Bijvoorbeeld in verband met cosmetica en hygiëneproducten, geldleningen, alcoholhoudende dranken, auto’s, verkoop op afstand, vermageringsproducten,… Deze sectoriële codes vormen de kern van de reclamedeontologie. Het volgende citaat van de JEP (zie verder) maakt dat duidelijk.“Zij zijn de uiting van de wil tot zelfdiscipline van de ondernemingen uit een bepaalde sector en maken ze bewust van hun verantwoordelijkheid door een normenbepaling waaraan zij zich dienen te houden. Deze responsabilisering door zelfdiscipline is de beste benadering en veruit te verkiezen boven de opgelegde dwangmaatregelen, die een verwerping en een reflex van zelfbescherming kunnen stimuleren en de ‘guerilla van het omzeilen’ van de wet veroorzaken. De soepelheid van deze benadering, zowel wat haar mogelijkheden van snelle aanpassing aan de evolutie betreft als deze van haar toepassing, is mede de factor van efficiëntie voor de zelfdiscipline in reclame.”

Wat wordt bedoeld met codering?

Wat versta je onder reclamedeontologie?

Wat zou worden bedoeld met ‘responsabilisering door zelfdiscipline is de beste benadering en veruit te verkiezen boven de opgelegde dwangmaatregelen’?

Wat zou worden bedoeld met de ‘guerilla van het omzeilen van de wet’?

Toezicht op de naleving van de verschillende codes wordt gehouden door de media zelf maar vooral door de JEP. Dit is de Jury voor Eerlijke Praktijken inzake Reclame. De Belgische reclamewereld beschouwt de JEP
 als een zelfregulerend systeem. De basisdoelstelling van de JEP is de naleving van de wettelijke bepalingen en van de gedragsregels uit de code(s) voor het reclamewezen vanuit het standpunt van het publiek in het algemeen en van de verbruiker in het bijzonder.

De voordelen en de nadelen van zelfregulering in de reclame

Voordelen van zelfregulering zijn de volgende. Zelfregulering is goedkoper dan wettelijke maatregelen. Zelfregulering werkt sneller en efficiënter en is effectiever (kritiek van je eigen mensen komt harder aan). Het is handzamer; de eigen branche kan gemakkelijker oordelen dan de rechter, die met een vage wet moet werken. Zelfregulering schept morele adhesie (kleefkracht, instemming) in de beroepsgroep en scherpt het morele oordeel aan. Deze vorm van regulering beperkt spanningen tussen het bedrijf en de consument. Zelfregulering voorkomt overdreven overheidsingrijpen en verhoogt de status van het beroep. Zelfregulering kent minder psychologische drempels.

· “Zelfregulering kent minder psychologische drempels”. Wat wil dit zeggen?

De nadelen van zelfregulering luiden als volgt. Een codecommissie kan te solidair zijn met de beroepsgroep of treedt juist te streng op. Het publiek krijgt geen greep op de besluitvorming en er zijn in regel onvoldoende sanctiemogelijkheden. 

Zelfregulering versus overheidsregulering in de reclame 

Wordt de wetgever door de zelfregulering in de reclamewereld buitenspel gezet? NEEN! Nooit helemaal.

De Belgische en Vlaamse wetgever hebben een aantal wetten/regels opgesteld waaraan de reclamemakers zich dienen te houden. De belangrijkste wettelijke bepalingen in verband met reclame zijn vervat in de Handelspraktijkenwet van 14 juli 1991. 

Daarnaast is er ook nog specifieke wetgeving in verband met reclame voor bepaalde producten of diensten (bijvoorbeeld geneesmiddelen, voedingsmiddelen, tabaksproducten, anticonceptiva, geneeskundige verstrekkingen, huwelijksbureaus, wapens).

Er zijn specifieke vormen van verboden reclame (misleidende reclame inzake vrije beroepen, reclame voor ontucht of prostitutie, reclame voor zogenaamde telefoonseks) 

Ten slotte is er nog specifieke wetgeving in verband met reclame op radio of televisie. 

Zowel de Franse als de Vlaamse gemeenschap beschikken over een eigen regulerende ‘Code voor Reclame en Sponsoring op radio en televisie’.

In de praktijk betekent dit alles dat de wetgever kan optreden bij overtredingen daar waar de zelfregulerende Commissies dat niet (effectief) kunnen doen.

· Vinden jullie het goed dat de wetgever (“de overheid reguleert”) inzake reclame kan zeggen wat mag en niet mag? Wie is voor? Wie is tegen? Staaf jullie mening met argumenten.

B De overheidsregulering ten aanzien van radio en televisie

Wat is het belang van overheidsregulering ten aanzien van het audiovisuele landschap?

Het belang van regulering in de media wordt ons aangetoond door Lesaffer. Hij stelt met name: “dat de media een zekere vorm van regulering behoeven, is onbetwistbaar. Het recht op vrije meningsuiting en het recht op informatie zouden anders wel eens in de verdrukking kunnen geraken in de huidige snel evoluerende mediawereld”
. Uit het voorgaande citaat wordt duidelijk dat de overheid, wel degelijk een belangrijke rol te vervullen heeft met betrekking tot de media.

Media zijn meer dan gewone koopwaar. Normaal gezien informeren zij de burgers en bieden zij tevens een platform voor allerhande opinies. Met andere woorden: in een democratie vervullen de media een cruciale rol. De media richten zich niet enkel tot mediaconsumenten maar tevens tot de burgers. Beiden hebben recht op informatie. Opnieuw wordt het hier duidelijk dat de rol van de overheid onmisbaar is. De overheid heeft een grote zorgplicht om te waken over de publieke rol van de massamedia.

· Leg in eigen woorden uit wat het belang is van overheidsregulering ten aanzien van het audiovisuele landschap.

· Vinden jullie het goed dat er overheidsregulering is met betrekking tot radio en televisie? Wat zouden de gevolgen zijn indien er geen overheidsregulering zou zijn?

De Vlaamse overheid concretiseert haar beleid ten aanzien van radio en televisie in de Vlaamse decreten betreffende de radio-omroep en de televisie zoals gecoördineerd op 25 januari 1995. Dit is uiteraard het voorbeeld bij uitstek van een doordachte overheidsregulering.

· Wat is een decreet?

Een specifiek voorbeeld van overheidsregulering: de openbare omroep

Een specifiek voorbeeld van overheidsregulering is de beheersovereenkomst tussen de Vlaamse openbare omroep enerzijds en de Vlaamse Gemeenschap anderzijds. Dat is een soort contract. Bij dit contract zijn er twee partijen. In dit geval de openbare omroep en de Vlaamse Gemeenschap. De openbare omroep ontvangt jaarlijks een dotatie van de Vlaamse overheid. Dit brengt verplichtingen met zich mee. Die verplichtingen worden teruggevonden in de beheersovereenkomst. 

De openbare omroep veranderde van de naam BRT in BRTN volgens het omroepdecreet van 27 maart 1991. Het maxi-decreet, ‘het decreet betreffende de omzetting van de BRTN in een naamloze vennootschap van publiekrecht’ bepaalde dat BRTN de nv VRT werd in het jaar 1997. Via het vennootschapsstatuut wordt de openbare omroep verplicht te opereren als een bedrijfseconomische eenheid. De Vlaamse overheid is de enige mogelijke aandeelhouder in de openbare omroep. De beheersovereenkomst is een uitvloeisel van het maxi-decreet en wordt gesloten voor een termijn van 5 jaar. De huidige loopt tot 2006. Tegenwoordig heet het VRT-televisienet ‘Eén’. Canvas/Ketnet veranderde niet van naam.

VOORAFGAANDE ICT-OPDRACHT

Zoek op Internet de beheersovereenkomst en download deze. Breng hem mee naar de klas.

Volgende paragraaf geeft een beeld van de opdracht die de VRT televisie op contractuele basis moet uitvoeren voor de Vlaamse Gemeenschap.

“De VRT-Televisie beschikt over 3 netten, verspreid over twee kanalen, met een zorgvuldig samengestelde programma-mix van informatie, cultuur, eigen drama, ontspanning, sport en eigentijdse educatie. […]

TV1 komt tegemoet aan de wens van die kijkers die op een ontspannen en ongedwongen wijze in contact willen staan met de buitenwereld. Het beantwoordt aan de uitgesproken wens van een meerderheid van de Vlaamse kijkers. Het is een levendig en toegankelijk televisienet met een dosis familiale relevantie en gezelligheid. Het is leidinggevend op het gebied van informatie. Cultuur en educatie komen vooral aan bod in toegankelijke programmaformules. Het ontspanningsgehalte is hoog maar het inhoudsloze, het voyeuristische en op sensatie beluste wordt geweerd.

Canvas richt zich tot diegenen die op het moment dat ze kijken eerder zoeken naar meerwaarde, bekwaamheid en zelfbewustzijn. Het beantwoordt aan het ideaal van een belangrijke minderheid. Het is een informatief, leerrijk en deskundig net. Het is complementair op informatief vlak en differentieert zich van het verbredende net door uitdiepende nieuws- en duidingprogramma’s, met onder meer aandacht voor parlementaire werkzaamheden, door het publiek als kwalitatief hoogstaand gepercipieerde sportprogramma’s en door eigenzinnige ontspannende programma’s.

Ketnet wil een eigentijds, pedagogisch verantwoord alternatief bieden voor de commerciële benadering van jongerentelevisie.”

· Is een openbare omroep nuttig? Wenselijk?

OPDRACHT

· Ga op basis van een steekproef in de programmabladen en/of kranten na of de VRT een mix biedt van informatie- en cultuurprogramma’s, sport, opvoedende programma’s, eigen drama, sport en eigentijdse ontspanning.

· Kan je van bepaalde programma’s zeggen dat ze specifiek op een bepaalde doelgroep gericht zijn? Zo ja, welke? 

C Regulering in een evoluerende samenleving
Casestudy: radio in Vlaanderen

Een goed voorbeeld van regulering in een evoluerende samenleving is de wetgeving in het Vlaamse radiolandschap. Die wetgeving op zich is al een voorbeeld van een evoluerende regulering. 

We geven hier een beknopt overzicht vanaf de jaren ’80.

Met betrekking tot het radiolandschap in Vlaanderen zijn er een aantal decreten van belang geweest waarvan sommige tot op heden nog steeds kracht van uitwerking hebben. 

In 1981 kwam het tot een legalisering van de lokale, commerciële radio’s waardoor het feitelijke monopolie van de BRTN-radio werd doorbroken en in 1985 werd het reclameverbod voor de commerciële radiozenders opgeheven. In 1989 ging de commerciële televisiezender VTM van start wat ook zijn gevolgen had voor de openbare radio-omroep. 

In 1990 kwam er het decreet dat het verbod op ketenvorming instelde en 13 juni, datzelfde jaar, werd de openbare radio toegestaan commerciële reclame uit te zenden. In 1991 kreeg de openbare radio-omroep het monopolie toegekend voor wat betreft de landelijke reclame. Verder heeft de BRTN toen ook haar verschillende radionetten dieper geprofileerd en in 1992 startte Radio Donna. Die laatste is zeer commercieel getint. 

1995 is in de radiogeschiedenis gekend als het jaar waarin het zogenaamde coördinatiedecreet van kracht werd met daarin enkele specifieke bepalingen omtrent particuliere en openbare radionetten. 

In 1997 sloot de VRT een beheersovereenkomst met de Vlaamse overheid wat tevens gevolgen had voor de openbare radio. In 1998 brachten twee belangrijke decreten wijzigingen aan het coördinatiedecreet van 1995. Dit waren het Reclamedcreet van 28 april en het decreet van 7 juli met betrekking tot de niet-openbare radio-omroepen. Met het Reclamedecreet werd het reclamemonopolie van VTM naar de maan verwezen en dat zelfde decreet maakte ook voorgoed een einde aan het radioreclamemonopolie voor radio van de BRTN/VRT. Beide monopolies werden in strijd bevonden met de Europese regelgeving.

Het baanbrekende decreet van 7 juli 1998 bracht twee belangrijke innovaties met zich mee. Vooreerst was er sprake van twee soorten particuliere radio’s met name agglomeratie- en lokale radio’s
. Als tweede vernieuwing was ketenvorming (particuliere radio’s mochten voortaan vrij intensief samenwerken en onderling netwerken vormen) voortaan toegestaan. Vandaag de dag is er naast de openbare radio, commerciële regionale radio, particuliere lokale radio en zijn er ook landelijke particuliere radio-initiatieven (dit zijn landelijke commerciële radio’s) toegestaan. Q-Music van de VMM en 4FM zijn landelijke commerciële radio’s.
Door middel van de decreten bepaalt de overheid wat de opdracht is van openbare en andere radiozenders. Voorts bepaalt de overheid door het veilen van vergunningen welke radiozender mag uitzenden en beslist welk station mag blijven zenden.

· Hoe reguleert de overheid hier?

· Hoe toont deze geschiedenis aan dat de regelgeving evolueert?
· Vinden jullie het goed dat de overheid regulerend optreedt in het Vlaamse radiolandschap? (Denk aan regels inzake reclame, ketenvorming, of bijvoorbeeld door zendvergunningen die worden uitgereikt via veiling, of de overheid die beslist of een radiostation mag blijven uitzenden, de overheid die bepaalt wat de opdracht is van openbare en andere radiozenders,…) Nadelen? Voordelen? Hoe ver kan dat gaan.
· “Radio Donna is een jonge, opgewekte radio voor een ruim publiek. Hits en vlotte muziek worden aangevuld met actualiteit, lifestyle, ontspanning en cultuur in de brede zin van het woord. De informatieve opdracht is een belangrijk element van deze brede publiekszender”.
 Past een dergelijke commercieel getinte radio op de openbare omroep?
· Vinden jullie het goed dat de openbare radionetten (behoudens Klara) reclame mogen uitzenden? Wat is jullie mening? Is dat wenselijk?
· Zijn jullie voor of tegen een reclamemonopolie van een bepaalde radio? Bijv. de openbare omroep mag wel reclame uitzenden en de landelijke particuliere radio niet.
· Ga in de beheersovereenkomst na over welke radionetten VRT beschikt en welke specifieke doelgroepen zij dienen te bereiken.
· Vinden jullie het wenselijk dat de overheid beslist hoe de radionetten van de VRT er moeten ‘uitzien’?
· Moeten er zoveel verschillende radiostations zijn in Vlaanderen?
� De website van Benetton is www.benetton.com.


� Voor meer informatie, adviesaanvragen of klachten: JEP, Raad voor de Reclame, Koloniënstraat 18-24 (bus 9), 1000 Brussel. (tel.: 02/502 70 70 – fax. 02/502 77 33)


�LESAFFER, C., De Toezichtsfunctie van de Vlaamse Raad voor reclame en sponsoring op radio en televisie, of “de ondraaglijke lichtheid van het bestaan”?. Auteurs en Media, 1, 1996, p. 221.


� Voor een uitvoerige beschrijving van de geschiedenis van de openbare omroep kan je terecht op www.vrt.be.


� Beheersovereenkomst VRT – Vlaamse Gemeenschap, www. vrt. be, p. 5.


� De lokale radio is een radio die uitzendt voor een deel van een gemeente, een gemeente of een beperkt aantal aansluitende gemeenten. De agglomeratieradio is een radio die uitzendt voor een stedelijke agglomeratie, met name Gent, Antwerpen en het tweetalige gebied Brussel Hoofdstad. MINISTERIE VAN DE VLAAMSE GEMEENSCHAP, Eds., Vlaamse decreten betreffende de radio-omroep en de televisie2, p. 28. (Tweede officieuze bundeling van 3 juni 1999). Particuliere radio was de ‘nieuwe’ term als verzamelnaam voor twee soorten radio’s. De tweede belangrijke innovatie is dat particuliere radio’s voortaan vrij intensief mogen samenwerken en onderling netwerken mogen vormen, i.e. ketenvorming.


� Beheersovereenkomst VRT – Vlaamse Gemeenschap, www. vrt. be, p. 9.
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